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Time: 2:30 Hours                Marks: 70 
Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 
2.  Figures to the right indicate marks.  
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
પ્રશ્ન.૧ ઉપભોગતા બજાર માટેના બજાર વિભાજનના આધારો ચચો. 

અથિા 
 (૨૦) 

પ્રશ્ન.૧ (અ) આધવુનક માકેટટિંગનુું કાર્યક્ષેત્ર િર્યિો.  
(બ) ગ્રાહક ખરીદ વનર્યર્ પ્રટિર્ા સમજાિો.   

 

પ્રશ્ન.૨ પેદાશ જીિનચિના જુદાજુદા તબક્કા માટેની વ્યહૂરચનાનુું િર્યન કરો. 
અથિા 

 (૨૦) 

પ્રશ્ન.૨ (અ) પેદાશની ટકિંમત વનધાયરર્ને અસર કરતા પટરબળો વિષે નોંધ લખો.  
(બ) ભાિ વનધાયરર્ના હતેઓુ સમજાિો. 

 

પ્રશ્ન.૩ (અ) માકેટટિંગ શ  ુંખલામાું સમાિેશ થતા મધ્ર્સ્થીઓના મખુ્ર્ કાર્ો. 
(બ) વિતરર્ કાર્યમાું સમાિેશ થતા મધ્ર્સ્થીઓના પ્રકારો વિષે નોંધ લખો.   

અથિા 

  (૧૫) 

પ્રશ્ન.૩ (અ) જથ્થાબુંધ િેપારનો અથય સમજાિો અને તેનુું મહત્િ ચચો.   
(બ) છૂટક િેપારના વિવિધ સ્િરૂપ વિષે નોંધ લખો. 

 

પ્રશ્ન.૪ (અ) બજાર અભભવ  દ્ધિના મખુ્ર્ સાધનો કે પિવતઓ સમજાિો. 
(બ) જાહરેાતના કાર્યિમને વિકસાિિા માટેની પ્રટિર્ા સમજાિો. 

અથિા 

(૧૫) 

પ્રશ્ન.૪ (અ) અભભવ  દ્ધિ વમશ્રને અસર કરતા પટરબળો ચચો.  
(બ) અભભવ  દ્ધિના વનર્યર્ોમાું નૈવતક  બાબતો વિષે સમજાિો.  

 

ENGLISH VERSION 

 

Q.1 Discuss bases for segmenting consumer market. 

OR 

(20) 

Q.1 a) Explain scope of modern marketing.  

b) Explain consumer buying decision process. 

 

Q.2 Describe marketing strategies for different stages of product life cycle.    

OR 

(20) 

Q.2 a) Write a note on factors affecting pricing decisions. 

b) Explain price-setting objectives.     

 

Q.3 a) Functions of   middlemen involved in channel of distribution.  

b) Write a note on types of middlemen involved in distribution task. 

OR 

(15) 

Q.3 a) Define wholesaling and discuss its importance.  

b) Write note on different types of retail formats (or modes) 

 

Q.4 a) Discuss major market promotion tools or methods.  

b) Explain process of developing advertising campaign. 

OR 

(15) 

Q.4 a) Discuss factors affecting promotion mix. 

b) Explain ethical issues in promotion decisions.   
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